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1 . 1  /  C H A R T E  E T  I D E N T I T É  V I S U E L L E
La charte identitaire a pour fonction de définir et de présenter l’identité visuelle créée 
pour le studio Nyx, et d’en préciser autant que possible les modalités d’utilisation.
L’identité visuelle est un outil essentiel pour toute entreprise, marque ou institution. Elle 
cristallise et constitue l’image de l’entité communicante auprès du public, mais aussi 
des multiples acteurs du domaine concerné en internet comme en externe (concurrents, 
employés, partenaires, prestataires). L’identité visuelle symbolise l’entité, elle facilite la 
mémorisation et la reconnaissance de son nom et de ses services. Elle communique à 
l’ensemble des acteurs les valeurs fondamentales sur lesquelles elle s’appuie.

Concrètement, l’identité visuelle est un ensemble de signes graphiques simples et aisément 
identifiables. Elle s’appuie en général sur une série d’éléments fixés :

 ◆ Un logotype 
 ◆ Une palette de couleurs
 ◆ Une ou plusieurs formes typographiques
 ◆ D’éventuels outils et principes de composition
 ◆ Des éléments d’habillage plus ou moins complexes et en plus ou moins grand nombre, 

en fonction de la quantité et de la diversité des supports à réaliser.

1 . R A P P E L  C H A R T E  G R A P H I Q U E



STUDIO NYX | Charte identitairev

6

1 . 2  /  C H A R T E  I D E N T I T A I R E  D E  N Y X
Pour que cette identité visuelle puisse remplir ses fonctions et qu’elle donne au prospect / client, l’image d’une entité 
sérieuse, innovante et pérenne, il est indispensable qu’elle soit utilisée de manière cohérente.

Ainsi, tous les supports et produits développés par la marque doivent découler d’une utilisation logique et cohérente 
des principes et éléments graphiques initialement créés. Ils doivent être pensés comme des déclinaisons de cette 
identité visuelle. Afin de ne pas altérer l’univers visuel conçu au départ, avec les effets de sens et l’image qu’il véhicule, 
il est donc essentiel que les formes, les proportions et les couleurs de l’identité visuelle restent identiques sur 
l’ensemble des supports. Dans le cadre de la création d’une nouvelle identité, cette cohérence est un enjeu d’autant 
plus essentiel.

Pour toute question ou difficulté sur l’utilisation de cette charte, contactez-nous :

anais@studio-vost.fr
06 49 93 84 22 

romain@studio-vost.fr
06 33 63 23 61
  L’identité visuelle 

symbolise l’entité, elle 
facilite la mémorisation 

et la reconnaissance 
de son nom et de 

ses services 

«

»
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Studio Nyx fabrique des logiciels 3D hautes qualités et interactifs : des applications en 
réalité virtuelle (VR), en réalité augmentée (AR) et des applications 2D avec de la 3D à 
l’intérieur. La 3D fait partie de la base du travail chez Studio Nyx.  

Nyx s’adresse à des solution haut de gamme et milieu de gamme seulement. 

VR : environnement créé de A à Z  avec casque sur notre tête
AR : éléments ajoutés sur environnement réel. Calque 3D ou 2D sur la réalité. 
Application 2D : interface 2D dans lequel on rajoute de la 3D.  

2 . 1  /  M O T S - C L É S  Q U I  D É F I N I S S E N T  N Y X
 ◆ Expertise (amener son avis, son expérience pour accompagner au mieux le client) 
 ◆ Expériences immersives, applications
 ◆ Haute qualité de rendu graphique 3D
 ◆ Collaboration de l’outil avec le client
 ◆ Outils de formation numérique
 ◆ Aide à la vente,
 ◆ Outils commerciaux numériques
 ◆ Industrie
 ◆ Construction
 ◆ Culture
 ◆ Pédagogie

2 . S T U D I O  N Y X 
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2 . 2  /  L E  S A V O I R S - F A I R E  D E  N Y X
 ◆ Formation :

Destiné pour des clients industriels (grands comptes : la défense, grosses entreprises...). 
L’industrie est une grande partie du marché chez Nyx. 
Nyx créait des logiciels de formation pour des entreprises. Ce principe rassure les entreprises (ils peuvent voir si leurs 
machines fonctionnent) et les aides à embaucher les plus jeunes (attrait à la technologie, le numérique revalorise 
l’image des usines auprès des plus jeunes). 
Pour créer les logiciels de formation : il faut choisir le métier, comprendre le métier et retranscrire toutes les étapes 
de travail en réalité virtuelle. Les formations par réalité virtuelle permettent un gain de temps et d’argent pour les 
entreprises. Les logiciels permettent aux entreprises de communiquer sur leurs locaux, leurs métiers... Meilleures 
formations pour les nouveaux arrivants dans l’entreprise.  
-> Apprendre, acquérir du savoir 

 ◆ Outils commerciaux : 

Destiné pour les clients grands comptes ou architecte, construction...
Réalité virtuelle pour projeter les clients dans un environnement, étude de constructions...
-> Projeter dans un environnement 

 ◆ Culture :

Destiné pour les milieux institutionnels (fac, écoles...) + culture (musée, bibliothèque, patrimoine...) + particuliers 
Réalité virtuelle dans le but d’amener de nouvelles sensations, loisirs, spectaculaires, ludiques... 
-> Divertissement

 ◆ Jeux vidéo :

Soit les institutions viennent pour une demande particulière (+ pour créer des jeux vidéos d’apprentissage) ou bien 
les jeux vidéos sont créés par Studio Nyx (scénario...) 
-> Amener de nouvelles sensations

Nyx est un studio 
de développement 
de jeux vidéo et 
de simulateurs en 
réalité virtuelle 
à Angoulême. 

«

»
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3 . 1  /  P R I N C I P E S  G R A P H I Q U E S 
MOTS CLÉS DÉFINISSANT L’ENTREPRISE NYX : 

 ◆ Technique
 ◆ Numérique
 ◆ Haut de gamme
 ◆ Expertise
 ◆ 3D
 ◆ Réalité virtuelle
 ◆ Dynamisme
 ◆ Précision

L’IDENTITÉ DE NYX REPOSE AINSI SUR CES PRINCIPES GRAPHIQUES : 

 ◆ La géométrie, la régularité et la précision des formes
 ◆ Les pleins et les vides pour la lisibilité des lettres 
 ◆ L’épaisseur des lettres qui apporte de la solidité
 ◆ Les obliques pour l’effet dynamique
 ◆ Un nuancier de couleur sobre et une couleur dynamique

Ces principes vont s’articuler et se lier pour créer une identité visuelle cohérente dans 
l’ensemble des éléments graphiques (gamme chromatique, typographique, pictogramme...)

3 . C O N C E P T I O N  D E  L ’ I D E N T I T É
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3 . 3  /  G A M M E  C H R O M A T I Q U E  D U  L O G O T Y P E
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LOGO PRINCIPAL :  
Cette composition met en avant le nom de l’entreprise. 
Elle devient alors la version principale qui sera  présente 
sur une majorité de supports PRINT et WEB. 

LOGO PRINCIPAL AVEC LA MENTION STUDIO :  
La mention « studio » peut-être rajoutée pour accentuer 
le statut de l’entreprise. Elle peut être utilisée aussi bien 
pour le PRINT que le WEB.

Afin de conserver un fort impact graphique et surtout de permettre l’harmonisation 
avec les différentes déclinaisons, le logotype dans sa version standard reste composé 
de la couleur bleue (# 3b4451).  Le pêche (#d88869) est une couleur complémentaire 
associée exclusivement pour la mention « studio ».

Le logotype peut varier selon les sujets et les supports.

STUDIO NYX | Charte identitairev

# 3b4451

C : 65
M : 20

J : 0
N : 75

R : 59
V : 68
B : 81

#d88869

C : 0
M: 55
J : 60
N : 0

R : 216
V : 136
B : 105

3 . 2  /  L O G O T Y P E  P R I N C I P A L
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3 . 4  /  V A R I A N T E S  F O R M E L L E S
À partir de cette version standard du logotype, des variantes formelles ont été prévues.

VARIANTE « STUDIO » EN DESSOUS DU LOGO : 
La mention « studio » peut également être placée en 
dessous du logo. Cette variante peut-être utilisée 
selon la composition et l’espace disponible sur un 
support.

VARIANTE HORIZONTALE :  

La mention « studio » est placé devant Nyx.
Selon l’espace possible sur un support, cette 
déclinaison horizontale peut-être envisagée. Ce 
principe permet d’optimiser l’espace et d’avoir le 
logo en plus grand (+ de lisibilité).

Déclinaisons sur fonds colorés

3 . 5  /  V A R I A N T E S  C O L O R É E S
Des variantes monochromes en blanc et en noir ont été prévues.

VARIANTE SIGLE :  

L'avantage principal de ce sigle est de pouvoir être 
utilisé aussi bien en grand qu'en signature. De plus, 
il  est déclinable selon le savoir-faire. Il peut-être 
envisagé autant pour le print que pour le web. 
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Quelle que soit la variante du logo, la zone de réserve 
correspond à la taille du fût du N. Elle est proportionnelle 
à la dimension du logo. 

Image 
ou 

texte

Image 
ou 

texte

Image 
ou 

texte

Il est donc interdit de placer du texte ou une image dans 
la zone de réserve. 

3 . 6  /  Z O N E  D E  R É S E R V E
Dans les compositions des supports, une zone de réserve doit être conservée autour du logo, afin de conserver sa 
lisibilité et son effet visuel. 

NB : afin de faciliter l’utilisation, dans les fichiers logotype livrés, la zone de réserve correspond à la taille du plan de travail 
(versions vectorielles) ou de l’image (versions en pixels).
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3 . 7  /  R E S T R I C T I O N S  D ’ U S A G E
Afin de conserver l’esthétique du logotype et de préserver sa reconnaissance en tant que marque, toute modification 
qui déforme le logotype, en modifie les proportions ou altère sa composition est interdite.

Déformation du logotype

Altérations de la composition

Pixellisation (mauvais choix de
fichier d’impression).
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3 . 8  /  O R G A N I S A T I O N  D U  D O S S I E R  D E  L I V R A I S O N  D U  L O G O T Y P E
Les contraintes techniques varient selon le type d’utilisation ; afin de conserver la cohérence des couleurs et d’assurer 
un rendu optimal des visuels de la charte, il est donc essentiel de choisir le bon fichier pour chaque réalisation.
Afin de faciliter ce choix, nous avons organisé le dossier de livraison contenant toutes les versions du logotype 
par mode d’utilisation. Il y a donc 3 sous-dossiers, nommés chacun selon la destination désirée pour le logotype : 
numérique, impression ou vectorielle.
Chacun de ces dossiers contient plusieurs versions du logotype (toutes adaptées à l’utilisation décrite par le dossier) 
et dans différentes déclinaisons de couleur et de taille.

UTILISATION POUR SUPPORTS IMPRIMÉS : 

Le dossier impression contient les versions qui doivent être utilisées pour tout support destiné à être imprimé en 
haute qualité. Ce sont notamment les versions à transmettre aux prestataires externes ou aux services internes 
chargés de créer des supports. Ces fichiers sont à utiliser de préférence avec les applications professionnelles type 
Adobe Creative suite (Indesign, Illustrator, Photoshop).

Caractéristiques :
Mode colorimétrique : CMJN / Résolution : 300 Dpi / Extension de fichier : jpg et pdf

Liste des fichiers disponibles : 

 UTILISATION POUR ÉCRAN (WEB, MAILS, RÉSEAUX…) : 

Le dossier numérique contient les versions qui doivent être utilisées pour être affichées à l’écran uniquement, 
sans impression. Ce sont notamment les versions à utiliser pour les signatures mail, l’intégration sur les sites web, 
ou encore les diffusions sur les réseaux sociaux. Attention, ces versions ne doivent surtout pas être imprimées…

Caractéristiques :
Mode colorimétrique : RVB / Résolution : 72 Dpi / Extension de fichier : png

Liste des fichiers disponibles : 
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FICHIERS VECTORIELS :

Les fichiers vectoriels sont à utiliser dans certains cas très particuliers, et de préférence par les professionnels du 
secteur (graphistes, services communication, imprimeurs…). En effet ces formats sont “ouverts“, ce qui signifie qu’ils 
peuvent être entièrement modifiés : une mauvaise utilisation peut donc entraîner des effets très gênants au niveau 
des formes, proportions et couleurs…

Ces fichiers sont principalement à utiliser dans les cas suivants :
Création de supports de très grande taille, nécessitant un fort taux d’agrandissement du logotype
Création de supports de signalétique nécessitant un traitement spécifique (formes de découpe, adhésifs…).

Caractéristiques :
Mode colorimétrique : CMJN / Résolution : sans objet / Extension de fichier : eps et ai

Liste des fichiers disponibles : 

 UTILISATION POUR ÉCRAN 4K : 

Le dossier numérique contient les versions qui doivent être utilisées pour être affichées à l’écran uniquement, 
sans impression. Ce sont des versions à utiliser pour de la haute qualité. Attention, ces versions ne doivent surtout 
pas être imprimées…

Caractéristiques :
Mode colorimétrique : RVB / Résolution : 300 Dpi / Extension de fichier : png

Liste des fichiers disponibles : 
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3 . 9  /  G A M M E  C H R O M A T I Q U E
La gamme chromatique va permettre de renforcer le caractère de l’identité Nyx.
Elle va créer un univers, une ambiance graphique pour l’ensemble des visuels. 

# 3b4451

C : 65
M : 20

J : 0
N : 75

R : 59
V : 68
B : 81

# 555e6d

C : 50
M : 20

J : 0
N : 60

R : 85
V : 94
B : 109

# 6f7683

C : 51
M : 5

J : 3
N : 1

R : 147
V : 193
B : 227

#838c9a

C : 35
M : 15

J : 0
N : 50

R : 111
V : 118
B : 131

#a0a9b3

C : 20
M : 5

J : 0
N : 30

R : 160
V : 169
B : 179

COULEUR PRINCIPALE :
  
Le bleu symbolisant la technologie, devient la couleur 
principale du studio Nyx.
Une nuance sombre permet d'amener le côté haut de 
gamme de l'entreprise. 

Utilisation : peut-être utilisée comme aplat de couleurs Print/
web, pour des titres, symboles graphiques...

COULEURS COMPLÉMENTAIRES :
 
Afin de conserver un très fort impact graphique et surtout 
de permettre l’harmonisation avec les différents supports, 
une palette de bleu/gris peut être utilisée. 

La couleur noire va être principalement employée pour 
les textes courants. Elle peut également être utilisée 
sur certains visuels pour apporter du contraste et de la 
puissance. 

Utilisation : peut-être utilisée comme aplat de couleurs Print/
web, pour des titres, symboles graphiques...

# 000000

C : 60 
M : 50

J : 30
N : 100

R : 0
V : 0
B : 0

24
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#d88869

C : 0
M: 55
J : 60
N : 0

R : 216
V : 136
B : 105

COULEUR DYNAMIQUE :
 
La couleur Pêche apporte du dynamisme, de la chaleur et 
le côté humain par son évocation de la chair. 
Elle permet également de créer un élément commun 
entre les différents savoir-faire.

Le blanc peut également être présent pour dynamiser et 
faire respirer un visuel.  
 
Utilisation : peut-être utilisée comme aplat de couleurs Print/
web, pour des titres, symboles graphiques...

#ffffff

C : 0
M: 0
J : 0

N : 0

R : 255
V : 255
B : 255
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3 . 1 0  /  T Y P O G R A P H I E

v

27

Principe de composition de texte

COMMUNE  
A B C D E F G H I J K L 
M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m 
n o p q r s t u v w x y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

POUR LES TITRES :
 
La typographie Commune pourra être utilisée pour les 
titres PRINT et WEB des supports externes.  
Elle reprend de manière plus amplifiée (+expressive) 
les biseaux du logo.
Le condensé et la géométrie de la typographie 
permettent également de rappeler le côté technique et 
jeux vidéo du studio. Elle pourra apporter du caractère 
et de l’originalité pour l'ensemble des supports.
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LATO 
A B C D E F G H I J K L M N 
O P Q R S T U V W X Y Z 
a b c d e f g h i j k l m n o p q 
r s t u v w x y z 
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

POUR LES TEXTES : 
 
Les typographies Lato et Crimson Pro pourront être 
utilisées pour les textes PRINT et WEB des supports 
internes et externes.
Ces typographies légèrement arrondies et à faibles 
contrastes apporteront de la douceur.
Elles s’opposeront ainsi à la Commune pour créer un 
équilibre visuel.

CRIMSON PRO 
A B C D E F G H I J K L M

N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o

p q r s t u v w x y z 
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

CONCEPTION DE  L ’ IDENTITÉ 
STUDIO  NYX  1  2  3  4 
SOUS T ITRE   1  2  3  4  5  6  7  8  9 
Formationa. Itatius conse plaborrum aboribusam, soluptatem lab in non non re vella-
bo rioriberis quiamIhic tota sam non remquiderum nus, temporiae et harchil iberion 
plitiumquiam rae nihic temos de nonseditis aut facipicat dolendae illupur sunt id quo 

te idis excearunt dolest, sentis id ut elenis earupta 

Rovitas moluptatem ium facitisciet, estiandis accabore molor reperum into que volupta tumquasient 
vernatusam quasient vernatusam ut

Formationa. Itatius conse plaborrum aboribusam, soluptatem lab in non non re vellao rioriberis 
quiamIhic tota sam non remquiderum nus, temporiae et harchil iberion plitiumquiam rae nihite-
mos de nonseditis aut facipicat dolendae illuptur sunt id quo te idis excearunt dolest, sentis i  ele-
nis earuptaque eum venis qui officipsam iur, occum harume nonsendem hilitatem lam volorposto 
cus qui ut inctur? Quia nam que nos duciae nonsedipis ut ea dem voluptatem alibus dissus nulleni 
officae non eiument dolo ea comni dolorest asit quiae. Tiusam natectet litat ut et vitiam vit optate-
tur? Atur, aci cupisciis nost, sin consequ untiunti bla niendis vendebis cularum, sequiducium sittio 
berum aliquam quat.

Formationa. Itatius conse plaborrum aboribusam, soluptatem lab in non non re vellabo rio-
ribes quiamIhic tota sam non remquiderum nus, temporiae et harchil ibern plitiumuiam rae ni-
hic temos de nonseditis aut facipicat dolendae illuptur sunt id quo te idis excearnt dolest, sen-
tis id ut elenis earuptaque eum venis qui officipsam iur, occum harume nonsendem hilitatem 
lam volorposto cus qui ut inctur? Quia nam que nos duciae nonsedipis ut ea dem voluptatem 
alibus dissus nulleni officae non eiument dolo ea comni dolorest asit quiae. Tiusam natectet 
litat ut et vitiam vit optatetur? Atur, aci cupisciis nost, sin consequ untiunti bla niendisvendebis 

« As molorec turio. Aquis pere dolore nonse »
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3 . 1 1  /  P I C T O G R A M M E S  S A V O I R - F A I R E
Les savoir-faire sont différenciés par des pictogrammes. Pour une identification immédiate, les pictogrammes 
reprennent des formes géométriques universelles : le cercle, le triangle, le carré et le polygone.  

Chaque forme est associée à un savoir-faire selon sa fonction : 

 ◆ Cercle / formation  
 ◆ Triangle / outils commerciaux  
 ◆ Carré / jeux vidéos  
 ◆ Polygone / culture

Pour apporter davantage de dynamisme, les formes 2D peuvent être projetées en 3D. 

Utilisation : Les deux types de pictogrammes peuvent-être utilisés aussi bien pour le Print que pour le Web. 
Toutefois, les pictogrammes 3D peuvent être utilisés seulement en grand pour pouvoir être correctement lisibles.  

Les deux types de pictogrammes vous seront livrés de façon vectorielle pour que vous puissiez modifier les couleurs. 
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4 . 1  /  L I S T E  D O C U M E N T S  I N T E R N E S
Les documents internes de l’entreprise sont en grande majorité réalisés sur Google doc. 

 ◆ Modèle papier entête 
 ◆ Lettre type
 ◆ Attestation de travail
 ◆ Devis
 ◆ Facturation
 ◆ Compte rendu de réunion
 ◆ Modèles de contrats
 ◆ Documents d’embauches
 ◆ Fiches de paiement
 ◆ Convention de stage
 ◆ Feuilles de licenciement 
 ◆ Présentation orale de projet 
 ◆ Proposition commerciale 

4 .  R È G L E S  D E  M I S E  E N  P A G E 
D O C U M E N T S  I N T E R N E S
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NOM DU CLIENT   ▏ 
TITRE DU DOSSIER 

 

 

Type 
de texte

Style 
de paragraphe 

Police Taille Épaisseur Casse Couleur Paragraphe 

Texte courant Normal Lato 10 pt Normal Minuscule Noir Justifier à gauche

Titre dossier Titre Lato 35 pt Gras + bold Majuscule # 3b4451 Aligner à gauche 

Titre partie Titre 1 Lato 16 pt Noir + bold Majuscule # 3b4451 Aligner à gauche

Sous titre Titre 2 Lato 13 pt Gras + bold Minuscule #838c9a Aligner à gauche

Légende Titre 3 Lato 10 pt
Normal 

+ italique
Minuscule Noir Justifier à gauche

Titre tableau Titre 4 Lato 12 pt Noir + bold Majuscule # 3b4451 Aligner à gauche

Texte en-tête 
+ bas de page 

Titre 5 Lato 8 pt Normal Minuscule Noir 
Aligner à droite 

Centrer

Citation Titre 6 Lato 13 pt
Gras + bold 

+ italique
Minuscule #838c9a Aligner à gauche

4 . 2  /  S T Y L E S  D E  P A R A G R A P H E 
Pour chaque type de texte, un style de paragraphe lui est 
associé. Les styles de paragraphes seront identiques pour 
l’ensemble des documents internes. 

4 . 3  /  C O U V E R T U R E  D U  D O S S I E R
Deux types de couvertures sont possibles : 
 ◆ Le pictogramme du savoir-faire auquel le client appartient
 ◆ L’ensemble des quatre pictogrammes lorsque le client

ne correspond pas spécifiquement à un savoir-faire. 

Modifiable : pour chaque savoir-faire une image sera trans-
mise comprenant le logo Nyx, le pictogramme et la photo 
du savoir-faire.

   

NOM DU CLIENT   ▏ 
TITRE DU DOSSIER 

 

 

Modifiable : le nom du client et le titre du dossier pourront 
être saisissables.

Lorsque le client se rattache à un savoir-faire, il est possible 
d’utiliser le pictogramme correspondant. 

Lorsque le client ne correspond spécifiquement à un 
savoir-faire, une image comprenant les quatre savoir-faire 
peut-être utilisé. 

Fixe : un image comprenant les pictogrammes et le logo 
Nyx. 

Modifiable : le nom du client et le titre du dossier pourront 
être saisissables.
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4 . 4  /  P R E M I È R E  P A G E  D U  D O S S I E R 
La première page du dossier comprend le titre du projet, 
le texte d’introduction et un tableau récapitulatif. 

 

NOM DU CLIENT   ▏TITRE DU DOSSIER  

 

 

 

 

 

 
 

 
 
TITRE 
DU PROJET 

 

 

Ici un court paragraphe d’introduction, donnant l’intention générale du                 

document en quelques phrases. met, consectetur adipiscing elit. Sed                 

posuere consectetur est at lobortis. Nullam quis dolor auctorg. lectetur                   

adipiscing elit. Sed posuere consectetur est at lobortis. Nullam quis                   

risus eget urna mollis ornare vel.  

 

 

1  

N° CONTRAT   Texte 

CLIENT   Nom  
Adresse mail 

Numéro 

ECHÉANCE  
DE PAIEMENT  

Texte 

NOM   V1  Date  

NOM   V2  Date  

En-tête sur chaque page : 
Fixe : logo horizontal.
Modifiable : nom du client / titre du dossier.

Dans le tableau récapitulatif : 
Fixe : colonne de gauche.
Modifiable : colonne de droite.

Modifiable : titre du projet 
et texte d’introduction.

Pied de page sur chaque page : 
Fixe : pagination.

4 . 5  /  S O M M A I R E
 

NOM DU CLIENT   ▏TITRE DU DOSSIER  

 

 

 

 

 

SOMMAIRE 
 

 

1 ┃ TITRE  1 (principe textes + citation + listes) 3 

Sous titre 2  (titre 2) 3 

 

2 ┃ TITRE  1 (principe photo portrait) 4 

 

3 ┃ TITRE  1 (principe photo paysage) 5 

Sous titre 2 (titre 2) 5 

Sous titre 2 (titre2) 5 

 

4┃ TITRE  1 (principe deux photos à côté) 6 

Sous titre 2 (titre 2) 6 

 

5┃ TITRE  1 (principe deux photos qui se suivent) 7 

Sous titre 2 (titre 2) 7 

Sous titre 2 (titre2) 8 

 

6 ┃ TITRE  1 (principe deux colonnes) 9 

Sous titre 2 (titre 2) 9 

Sous titre 2 (principe tableau) 10 
 

   

2  

Modifiable : le sommaire se génère 
automatiquement.

 

NOM DU CLIENT   ▏TITRE DU DOSSIER  

 

 

 

 

1 ┃ TITRE  1 (principe textes + citation + listes) 

 

Sous titre 2  (titre 2) 
Textes courants (Style normal)Tium, ea volorum quo molut eatis soluptas et molectur, quo dolum                           

doluptate vendenimus dunti sed mi, quatio. Ficimporia doluptatem et fugia quae iducipic tem                         

faciat. Pient lam volupta turitendae optate voluptatem fugiat aliquatust aut et at ea voluptae il es                               

exces autestrum ra cusda volest harum rataqui officitatio oditem audandi tent re nobit ex et                             

ratectestiam faceper chilles conet que lacil ipid et aut iumquo quam volendist mos se iduntem                             

porerepe volum eos eum asserum faceremqui rehendit officitae cus quiatur, sed quatur sint a qui                             

am, cum, simin eum idunt parchilicte rem el evero most offic temquae et hillanda quid unt, core                                 

viderna tempeliste vollatis dunt, quibusdam, sim qui corpos dit, odit et, cusam voluptassi                         

doloribus.None perum fuga. Aquassum qui deliquia doluptiam cum aut 

 

“ Phrase, citation importante  (Style titre 6) ntiunti bla  untbla  untbla  untbla 

untiunti bniendis vendebis ” 
 

Tium, ea volorum quo molut eatis soluptas et molectur, quo dolum doluptate vendenimus dunti                           

sed mi, quatio. Ficimporia doluptatem et fugia quae iducipic tem faciat. Pient lam volupta                           

turitendae optate voluptatem fugiat aliquatust aut et at ea voluptae il es exces autestrum ra cusda                               

volest harum rataqui officitatio oditem audandi tent re nobit ex et ratectestiam faceper chilles                           

conet que lacil ipid et aut iumquo quam volendist mos se iduntem. 

Porerepe volum eos eum asserum faceremqui rehendit officitae cus quiatur, sed quatur sint a qui                             

am, cum, simin eum idunt parchilicte rem el evero most offic temquae et hillanda quid unt, core                                 

viderna tempeliste vollatis dunt, quibusdam, sim qui corpos dit, odit et, cusam voluptassi                         

doloribus.None perum fuga. Aquassum qui deliquia doluptiam cum aut 

 

■ Liste (style normal) 

■ Liste 

■ Liste  

 

cupisciis nost, sin consequ untiunti bla niendis vendebis cularum, sequiducium sittio berum                       

aliquam quat.earuptaque eum venis qui officipsam iur, occum harume nonsendem hilitatem lam                       

dolorest asit quiae. Tiusam natectet litat ut et vitiam vit optatetur? Atur, aci cupisciis                           

nosticupisciis nost, sin consequ untiunti bla niendis vendebis cularum, sequiducium sittio berum                       

aliquam nost, sin consequ untiunti bla niendis vendebis cularum, sequiducium sittio berum                       

aliquam nost, sin consequ untiunti bla niendis vendebis cularum, sequiducium sittio berum                       

aliquam nost, sin  

3  

4 . 6  /  P A G E  «  T Y P E S  »  D E  T E X T E

Modifiable : l’ensemble des titres et du texte 
peuvent être modifiables.

 

NOM DU CLIENT   ▏TITRE DU DOSSIER  

 

 

 

 

6 ┃ TITRE  1 (principe deux colonnes) 
 

Sous titre 2 (titre 2) 

Légende (titre 3) . Photo paysage : légende en dessous de l’image. 

 

to quis andae sum nosam volo officiur, ut mos                 

et experovit officab illuptiam quiatem di ullit             

lab ipicietum eumqui dolorero consequam,         

quamus, simusa soluptam faccum non re licia             

volores evendipis alit atemperi sam rehendam           

iumetur, quias doluptius sit, quo iunde           

nonsecu lloreium, quos rerferum estorest est           

venet es arcit ommolut id erspelit endia non               

porion et a nullectet ipsam, quam aut ommolor               

ressitet laborpo rehenisciae comni comnis         

simagni mporio omniet molupti autentiusda         

debis ea di ulparum estrum earum           

facernatibus niendelendi ad qui que vollatia           

dolorib erferibeatem esciis asitiun tistium et           

lita dolupta que plabo. El moluptatibus etur             

ma quae nonem qui blatint quia apietur? Us               

exeria exerum sa voluptatem quis in repudit             

atquam eumque con reptas atur? Quia qui             

coreius nonse cor secatum quiam apiet enduci             

net moluptae voles nullabore enit officia corit             

omnit eosa ilique velesto volorest vereper           

untiumquibus doluptis si nus. 

   

9  

Deux colonnes peuvent être envisagées sous une 
image ou un tableau pour dynamiser une page. 

 

NOM DU CLIENT   ▏TITRE DU DOSSIER  

 

 

 

 

Sous titre 2 (principe tableau) 
to quis andae sum nosam volo officiur, ut mos et experovit officab illuptiam quiatem di ullit lab                                 

ipicietum eumqui dolorero consequam, quamus, simusa soluptam faccum non re licia volores                       

evendipis alit atemperi sam rehendam iumetur, quias doluptius sit, quo iunde nonsecu lloreium,                         

quos rerferum estorest est venet es arcit ommolut id erspelit endia non porion et a nullectet                               

ipsam, quam aut ommolor ressitet laborpo rehenisciae comni comnis simagni mporio omniet                       

molupti autentiusda debis ea di ulparum estrum earum facernatibus niendelendi ad qui que                         

vollatia dolorib erferibeatem esciis asitiun tistium et lita dolupta que plabo. El moluptatibus etur.. 

 

 

 

 

to quis andae sum nosam volo officiur, ut mos et experovit officab illuptiam quiatem di ullit lab                                 

ipicietum eumqui dolorero consequam, quamus, simusa soluptam faccum non re licia volores                       

evendipis alit atemperi sam rehendam iumetur, quias doluptius sit, quo iunde nonsecu lloreium,                         

quos rerferum estorest est venet es arcit ommolut id erspelit endia non porion et a nullectet                               

ipsam, quam aut ommolor ressitet laborpo rehenisciae comni comnis simagni mporio omniet                       

molupti autentiusda debis ea di ulparum estrum earum facernatibus niendelendi ad qui que                         

vollatia dolorib erferibeatem esciis asitiun tistium et lita dolupta que plabo. El moluptatibus etur. 

 

 

11  

TITRE   TITRE  TITRE  TITRE 

Texte  Texte  Texte  Texte 

Texte  Texte  Texte  Texte 

Texte  Texte  Texte  Texte 

TITRE   TITRE  TITRE  TITRE 

TITRE   Texte  Texte  Texte 

TITRE   Texte  Texte  Texte 

TITRE   Texte  Texte  Texte 

Modifiable : les titres et les textes des tableaux 
sont modifiables
Fixe : l’épaisseur et la couleur des traits restent 
identiques. 
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NOM DU CLIENT   ▏TITRE DU DOSSIER  

 

 

 

 

4┃ TITRE  1 (principe deux photos à côté) 
 

Sous titre 2 (titre 2) 

Légende (titre 3) . Photo paysage : légende en dessous de l’image. 

 

Tium, ea volorum quo molut eatis soluptas et molectur, quo dolum doluptate vendenimus dunti                           

sed mi, quatio. Ficimporia doluptatem et fugia quae iducipic tem faciat. Pient lam volupta                           

turitendae optate voluptatem fugiat aliquatust aut et at ea voluptae il es exces autestrum ra cusda                               

volest harum rataqui officitatio oditem audandi tent re nobit ex et ratectestiam faceper chilles                           

conet que lacil ipid et aut iumquo quam volendist mos se iduntem porerepe volum eos eum                               

asserum faceremqui rehendit officitae cus quiatur, sed quatur sint a qui am, cum, simin eum idunt                               

parchilicte rem el evero most offic temquae et hillanda quid unt, core viderna tempeliste vollatis                             

dunt, quibusdam, sim qui corpos dit, odit et, cusam voluptassi doloribus.None perum fuga.                         

Aquassum qui deliquia doluptiam cum aut 

 

Tium, ea volorum quo molut eatis soluptas et molectur, quo dolum doluptate vendenimus dunti                           

sed mi, quatio. Ficimporia doluptatem et fugia quae iducipic tem faciat. Pient lam volupta                           

turitendae optate voluptatem fugiat aliquatust aut et at ea voluptae il es exces autestrum ra cusda                               

volest harum rataqui officitatio oditem audandi tent re nobit ex et ratectestiam faceper chilles                           

conet que lacil ipid et aut iumquo quam volendist mos se iduntem porerepe volum eos eum                               

asserum faceremqui rehendit officitae cus quiatur, sed quatur sint a qui am, cum, simin eum idunt                               

parchilicte rem el evero most offic temquae et hillanda quid unt, core viderna tempeliste vollatis                             

dunt, quibusdam, sim qui corpos dit, odit et, cusam voluptassi doloribus.None perum fuga.                         

Aquassum qui deliquia doluptiam cum aut 

6  

 

NOM DU CLIENT   ▏TITRE DU DOSSIER  

 

 

 

 

   
10  

Deux images en paysage peuvent être positionnées 
l’une à côté de l’autre. La légende se positionne 
alors en dessous des images. 

Deux images en paysage pourront être placées 
l’une en dessous de l’autre. La légende se positionne 
en dessous des deux images. 

 

NOM DU CLIENT   ▏TITRE DU DOSSIER  

 

 

 

 

2 ┃ TITRE  1 (principe photo portrait) 
 

 

Textes ius conse plaborrum aboribusam, soluptatem lab in non non re vellao rioriberis quiamIhic                           

tota sam non remquiderum nus, temporiae et harchil iberion plitiumquiam rae nihitemos de                         

nonseditis aut facipicat dolendae illuptur sunt id quo te idis excearunt dolest, sentis i elenis                             

earuptaonsendem hilitatem lam volorposto cus ndae illuptur sunt id quo te idis excearunt dolest,                           

sentis i elenis earuptaonsendem hilitatem lam volorposto cus ndae illuptur sunt id quo te idis                             

excearunt dolest, sentis i  elenis earuptaonsendem hilitatem lam volorposto cus  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Légende (titre 3) . Photo 

portrait : légende  sur le 

côté de l’image. 

 

 

4  

 

NOM DU CLIENT   ▏TITRE DU DOSSIER  

 

 

 

 

3 ┃ TITRE  1 (principe photo paysage) 
 

Sous titre 2 (titre 2) 
Textes ius conse plaborrum aboribusam, soluptatem lab in non non re vellao rioriberis quiamIhic                           

tota sam non remquiderum nus, temporiae et harchil iberion plitiumquiam rae nihitemos de                         

nonseditis aut facipicat dolendae illuptur 

Légende (titre 3) . Photo paysage : légende en dessous de l’image. 

 

Sous titre 2 (titre2) 
Tium, ea volorum quo molut eatis soluptas et molectur, quo dolum doluptate vendenimus dunti                           

sed mi, quatio. Ficimporia doluptatem et fugia quae iducipic tem faciat. Pient lam volupta                           

turitendae optate voluptatem fugiat aliquatust aut et at ea voluptae il es exces autestrum ra cusda                               

volest harum rataqui officitatio oditem audandi tent re nobit ex et ratectestiam faceper chilles                           

conet que lacil ipid et aut iumquo quam volendist mos se iduntem porerepe volum eos eum                               

asserum faceremqui rehendit officitae cus quiatur, sed quatur sint a qui am, cum, simin eum idunt                               

parchilicte rem el evero most offic temquae et hillanda quid unt, core viderna tempeliste vollatis                             

dunt, quibusdam, sim qui corpos dit, odit et, cusam voluptassi doloribus.None perum fuga.                         

Aquassum qui deliquia doluptiam cum aut 

 

5  

4 . 7  /  M I S E  E N  P A G E S  D E S  I M A G E S  
Pour dynamiser les pages et rendre la lecture plus agréable, variez le type 
d’images et leurs emplacements. 

Les images en portrait sont alignées à gauche. 
La légende se positionne à droite des images.

Les images en paysage reprennent les dimensions du 
texte. La légende se positionne en dessous de l’image. 

 

NOM DU CLIENT   ▏TITRE DU DOSSIER  

 

 

 

 

5┃ TITRE  1 (principe deux photos qui se suivent) 
 

Sous titre 2 (titre 2) 

Légende (titre 3) . Photo paysage : légende en dessous de l’image. 

 

 

7  

Les images en pleine page sortent du cadre à 
gauche et à droite. Les entêtes et les bas de page 
restent toutefois visibles. 
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5 .  P A P E T E R I E S  P R I N C I P A L E S 
   D O C U M E N T S  I N T E R N E S
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